MARKETING MESTERKEPZESI SZAK

1. A mesterképzési szak megnevezése: marketing (Marketing)

2. A mesterképzési szakon szerezheté6 végzettségi szint és a
szakképzettség oklevélben szereplé megjelolése

- végzettségi szint: mester- (magister, master; roviditve: MSc-) fokozat

- szakképzettség: okleveles kdzgazdasz marketing szakon

- a szakképzettség angol nyelvi megjelolése: Economist in Marketing

3. Képzési terulet: gazdasagtudomanyok

4. A mesterképzésbe torténd belépésnél el6zményként elfogadott
szakok

4.1. Teljes kreditérték beszamitasaval veheték figyelembe: a
gazdasagtudomanyok képzési teruletrél a gazdalkodasi és menedzsment, a
pénzugy €és szamvitel, a nemzetkozi gazdalkodas, a kereskedelem és
marketing, a mldszaki képzési teruletr6l a miszaki menedzser alapképzési
szak.

4.2. A 9.4. pontban meghatarozott kreditek teljesitésével elsésorban
szamitasba vehet6: a gazdasagtudomanyok képzési teruletrél az emberi
er6forrasok, a turizmus-vendéglatas, az alkalmazott kozgazdasagtan, a
gazdasagelemzeés, a kozszolgalati, az Uzleti szakoktato alapképzési szak.

4.3. A 9.4. pontban meghatarozott kreditek teljesitésével veheték
figyelembe tovabba: azok az alapképzési és mesterképzési szakok, illetve
a felsGoktatasrol szold 1993. évi LXXX. torvény szerinti szakok, amelyeket a
kredit megallapitasanak alapjaul szolgal6 ismeretek dsszevetése alapjan a
felsGoktatasi intézmény kreditatviteli bizottsaga elfogad.

5. A képzési ido félévekben: 4 félév

6. A mesterfokozat megszerzéséhez oOsszegyljtenddé kreditek
szama: 120 kredit

- a szak orientacidja: kiegyensulyozott (40-60 szazalék)

- a diplomamunka készitéséhez rendelt kreditérték: 15 kredit

- a szabadon valaszthat6 tantargyakhoz rendelheté minimalis kreditérték:
6 kredit

7.~ A szakképzettség képzési teruletek egységes osztalyozasi
rendszere szerinti tanulmanyi teruleti besorolasa: 342/0414

8. A mesterképzési szak képzési célja és a szakmai kompetenciak
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A képzés célja marketing szakemberek képzése, akik kulonb6z6 Uzleti és
non-business szervezetekben, intézményekben és vallalkozasokban
végeznek marketingtevékenységet. Megszerzett elméleti és gyakorlati
ismereteik birtokdban képesek marketingstratégia kialakitasara, a tag
ertelemben vett marketingtevékenységek, projektek menedzselésére,
kulonbozd szervezetek, folyamatok és szakmai programok iranyitasara, a
szikséges marketingeszkdzok tartalmanak meghatarozasara, feladatok
végrehajtasanak koordinalasara, kapcsolattartasra bels6 és kuls6
funkciokkal, szervezetekkel. irasban, széban és modern infokommunikéacios
eszkozokkel ket idegen nyelven is képesek kommunikalni. Felkészultek
tanulmanyaik doktori képzésben torténd folytatasara.

8.1. Az elsajatitand6 szakmai kompetenciak

8.1.1. Marketing szakon a kozgazdasz

a) tudasa

- Elsajatitotta a gazdasagtudomany, illetve a gazdasag mikro és makro
szervezbdési szintjeinek fogalmait, elméleteit, folyamatait és jellemzéit,
ismeri a meghataroz6 gazdasagi tényeket.

- Erti a gazdalkodd szervezetek strukturajat, mikddését és hazai, illetve
nemzeti hatarokon tulnyulé kapcsolatrendszerét, informaciés és motivacios
tényezdit, kulonos tekintettel az intézményi kornyezetre.

- Ismeri az europai integracios folyamatot és az Europai Unidnak a
tevékenységehez kapcsolodd szakpolitikait.

- Ismeri a problémafelismerés, -megfogalmazas és -megoldas, az
informaciogyujtés és

- feldolgozas korszer(i, elméletileg is igényes matematikai-statisztikai,
okonometriai, modellezési mddszereit, valamint azok korlatait is.

- Ismeri a vallalkozas, gazdalkodo szervezet és projekt tervezési és
vezetési szabalyait, szakmai és etikai normait.

- Ismeri a marketing szakterulet altalanos és specifikus jellemzéit, hatarait,
legfontosabb fejlédési iranyait, szakterlleteinek kapcsoldédasat rokon
szakteruletekhez. Részletekbe menden ismeri a marketing szakterulet
osszeflggéseit, elméleteit és az ezeket felépitd terminologiat.

- Ismeri marketing szaktertletének sajatos kutatasi (ismeretszerzési és
problémamegoldasi) modszereit, absztrakcios technikait, az elvi kérdések



gyakorlati vonatkozasainak kidolgozasi maodjait, a marketing részteriletek
tervezésének, mérésének és elemzésének modszereit.

- Ismeri a marketingstratégia eréforras alapu elméleteit, a stratégiai
menedzsment elemzési modszereit, valamint tovabbi  marketing
részterlletek (példaul eladasmenedzsment, marketing engineering,
kvalitativ kutatas, kreativ tervezés) elméleti alapjait és elemzési mddszereit.

- JOl ismeri marketing szakterulete szokincsét és az irott és beszélt nyelvi
kommunikacio sajatossagait, legfontosabb formait, modszereit, és technikait
anyanyelvén és egy idegen nyelven.

- Ismeri az értékalkotd marketingfolyamatok és az innovacio kapcsolatat.

- Jol ismeri a vevoorientacio érvényesitésének szervezeti formait és
folyamatait. Ismeri és érti a fogyasztoi valasztast magyarazé elméleteket, a
fogyasztas tarsadalmi szerepét.

- Ismeri és hasznalja a marketingkutatas kvantitativ é€s kvalitativ elemzési
és szoftvertamogatasu tobbvaltozés mddszereit, valamint a vallalati
adatbazisok kezelését, elemzéseét a marketing felhasznalas céljabal.

b) képességei

- Onall6 uj kovetkeztetéseket, eredeti gondolatokat és megoldasi modokat
fogalmaz meg, képes az igényes elemzési, modellezési moddszerek
alkalmazasara, komplex problémak megoldasara iranyulé stratégiak
kialakitasara, dontések meghozatalara, valtoz6 hazai és nemzetkozi
kornyezetben, illetve szervezeti kulturaban is.

- A gyakorlati tudas, tapasztalatok megszerzését kovetben képes kozepes
és nagymeretl vallalkozas, komplex szervezeti egység vezetésére,
gazdalkodé szervezetben atfogd gazdasagi funkciot lat el, Osszetett
gazdalkodasi folyamatokat tervez, iranyit, az ertforrasokkal gazdalkodik.
Nemzetkozi, multikulturalis kornyezetben is képes hatékony munkavegzésre.

- Képes elvégezni a marketing szakterllete ismeretrendszerét alkoto
kulonbozd elképzelések részletes analizisét, és az atfogd és specialis
Osszefuggéseket szintetizalva megfogalmazni.

- Képes sokoldalu, interdiszciplinaris megkozelitéssel specialis szakmai
problémakat azonositani, tovabba feltarni és megfogalmazni az azok
megoldasahoz szikséges részletes elméleti és gyakorlati hatteret.



- Magas szinten hasznalja a marketing szakterulet ismeretkozvetitési
technikait, és dolgozza fel a magyar és idegen nyelvii publikacios forrasait.

- Sajat elemzésen alapuld egyéni allaspontot alakit ki és azt vitaban is
megvédi és képes komplex problémak megoldasara iranyuld stratégiak
kialakitasara, a megoldas megtervezésére, dontések meghozatalara.

- Gazdalkodasi folyamatokban, projektekben, csoportos
feladatmegoldasokban vesz részt, vezetéként a tevékenységet tervezi,
iranyitja, szervezi, koordinalja, értékeli. Képes a tanult ismeretek és
megszerzett tapasztalatok birtokaban sajat vallalkozas iranyitasara és
makodtetéseére.

- Képes vezetdi testlletek szamara onallé elemzések és elbterjesztések
készitésére.

c) attittidje

- Kritikusan viszonyul sajat, illetve a beosztottak munkajahoz és
magatartasahoz, innovativ és proaktiv magatartast tanusit a gazdasagi
problémak kezelésében. Nyitott és befogadd a gazdasagtudomany és
gyakorlat Uj eredményei irant.

- Kulturalt, etikus és targyilagos eértelmiségi hozzaallas jellemzi a
személyekhez, illetve a tarsadalmi problémakhoz val6 viszonyulasa soran,
munkajaban figyel a szélesebb kor( tarsadalmi, agazati, regionalis, nemzeti
€és eurbpai értekre (ide értve a tarsadalmi, szocialis és 0kologiai,
fenntarthatésagi szempontokat is).

- Torekszik tudasanak és munkakapcsolatainak fejlesztésére, erre
munkatarsait és beosztottait is 0sztonzi, segiti, tamogatja.

- Vallalja azokat az atfogd és specialis viszonyokat, azt a szakmai
identitast, amelyek marketing szakterulete sajatos karakterét, személyes és
kOzOsségi szerepét alkotjak.

- Hitelesen kozvetiti szakmaja dsszefoglalo és részletezett problémakoreit.

- Uj, komplex megkdzelitést kivano, stratégiai dontési helyzetekben, illetve
nem vart élethelyzetekben is torekszik a jogszabalyok és etikai normak
teljeskori figyelembevételével donteni.

- Kezdeményez6 szerepet vallal szakmajanak a kdzosseg szolgalataba
allitasara. Fejlett marketing szakmai identitassal, hivatastudattal rendelkezik,
amelyet a szakmai és szélesebb tarsadalmi kozosség felé is vallal.



d) autonémiaja és felel6ssége

- Szervezetpolitikai, stratégiai, iranyitasi szempontbdl jelentds tertleteken
is onalléan valasztja ki és alkalmazza a relevans problémamegoldasi
modszereket, onalléan lat el gazdasagi elemzd, dontés elbkészitd,
tanacsaddi feladatokat.

- Onalldan létesit, szervez és iranyit nagyobb méret(i vallalkozast, vagy
nagyobb szervezetet, szervezeti egyseéget is.

- Felel6sséget vallal sajat munkajaért, az altala iranyitott szervezetért,
vallalkozasaért, az alkalmazottakert.

- Onalldéan azonositja, tervezi és szervezi sajat és beosztottai szakmai és
altalanos fejl6déseét, azokeért feleldsséget vallal és visel.

- Kialakitott marketing szakmai véleményét el6re ismert dontési
helyzetekben 6nalléan képviseli. Uj, komplex déntési helyzetekben is
felelésséget vallal azok kornyezeti és tarsadalmi hatasaiért.

- Bekapcsolodik kutatasi és fejlesztési projektekbe, a projektcsoportban a
cél elérése érdekében autondm moddon, a csoport tobbi tagjaval
egyuttmikodve mozgdsitja elméleti és gyakorlati tudasat, képességeit.

- Tarsadalmi és kozéleti ugyekben kezdeményezd, felelés magatartast
tanusit a munkatarsak, beosztottak vonatkozasaban.

9. A mesterképzés jellemzéi

9.1. Szakmai jellemzdék

9.1.1. A szakképzettséghez vezetd tudomanyagak, szakteruletek,
amelyekbdl a szak felépul:

- gazdasagtani és tarsadalomtudomanyi ismeretek (modern kozgazdasagi
elméletek, dontéselméleti és modszertani ismeretek, szervezetek eés
vallalkozasok gazdalkodasa és vezetése, iranyitasa, stratégai
menedzsment, pénzugyi menedzsment, a marketing vezetési kérdései,
értékteremtd, logisztikai folyamatok tervezése és iranyitasa) 25-40 kredit;

- marketing szakmai ismeretek [kOrnyezet- és piacelemzés tervezése,
végrehajtasa, marketingkutatas tervezése, moddszertana, marketing
informacids és dontéstamogatd rendszer, a fogyasztaselmélet és vasarloi
magatartas elemzeése, disztribucio-menedzsment, beszerzési és értékesitesi
(Sales) folyamatok iranyitasa, vezetése, ellatasi lanc menedzselése,
termékek és markak menedzselése, integralt marketing-kommunikacio,



kommunikacios stratégia és eszkozei, gazdasagi €s versenyjogi ismeretek,
marketingstratégia tervezése és veégrehajtasa, marketing-kontrolling,
interkulturalis, nemzetkdzi marketing kérdései, tarsadalomtudomanyi
modszertanok, legujabb  szakmaterlleti eredmények elsajatitasa,
alkalmazasa] 30-40 kredit.

9.1.2. A valaszhato specializaciok, szakmai modulok képzésen belll
kreditaranya: 30-45 kredit.

9.2. Idegennyelvi kovetelmény

A mesterfokozat megszerzéséhez angol nyelvbdl allamilag elismert,
legalabb kozépfoku (B2), komplex tipusu nyelvvizsga vagy egy masik élo
idegen nyelvbdl kozépfoku (B2), komplex tipusu, a képzési teruletnek
megfeleld szaknyelvi nyelvvizsga vagy allamilag elismert, fels6foku (C1),
komplex tipusu altalanos nyelvvizsga vagy ezekkel egyenértékl érettségi
bizonyitvany vagy oklevél szukséges.

9.3. A szakmai gyakorlat kovetelményei

A képzéshez szakmai gyakorlat kapcsolodhat. A szakmai gyakorlat
kovetelmeényeit a képzés tanterve hatarozza meg.

9.4. A 4.2. és 4.3. pontban megadott oklevéllel rendelkez6k esetén a
mesterképzési képzési ciklusba valé belépés minimalis feltételei:

A mesterképzeésbe vald belépéshez szikséges minimalis kreditek szama
legalabb 30 kredit az alabbi teruletekrol:

- modszertani ismeretek (matematika, statisztika, informatika) teruletérél 8-
12 kredit;

- elméleti kozgazdasagtani ismeretek (mikro- és makrookondmia,
nemzetkdzi gazdasagtan, regionalis gazdasagtan, gazdasagtorténet)
tertletérdl 8-12 kredit;

- Uzleti szakmai ismeretek (vallalatgazdasagtan, vallalati pénzigy,
marketing, szamvitel, vezetés-szervezés, emberi eréforras) tertletérél 10-14
kredit.



